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Descripcion y justificacion

El objetivo de este curso es ofrecer una perspectiva amplia de la historia de los medios de
comunicaciéon masivos en México durante el siglo XX. En este semestre se estudiaran los medios
audiovisuales. Se analizara la interaccidon entre los medios y los cambios culturales, politicos y
sociales en México, la funcidn social de los medios en la creacién de ideas, estereotipos y
representaciones, su potencia como posibilitadores de la accidon social, asi como las formas en que
las audiencias dialogaron con los medios de comunicacion

Este curso busca abordar la historia de los medios masivos de comunicacion a partir de los
abordajes historiograficos que han abonado al estudio de los medios de comunicacidon masivos en
el contexto mexicano, de los medios de comunicacidn y la construccion de ideas politicas, histdricas
o sociales, identidades o estereotipos, practicas, motivaciones o emociones y, de las implicaciones
y los retos metodoldgicos que implica el estudio de este fendmeno, especialmente en relacién a las
fuentes primarias y los marcos tedricos utilizados.

Objetivos

° Iniciar a los y las estudiantes en el estudio y conocimiento de la historia de los medios
masivos de comunicacion en México durante el siglo XX.

° Explorar interpretaciones y perspectivas tedrico-metodoldgicas del campo de los medios
de comunicacidn y su relacion con la investigacidn historica.

° Discutir sobre la especificidad de la mirada histérica en el abordaje de los medios de
comunicacién masivos, su dinamica y contenidos.

° Analizar el vinculo entre los medios de comunicacion masivos y la construccién de

estereotipos, identidades e imaginarios en el siglo XX en México.



Metodologia y/o estrategia de ensefianza

Las formas de ensefianza se adaptaran a las formas presenciales o virtuales que requiera el curso;
serdan flexibles a las necesidades de las y los estudiantes; se concentraran en la exposicion docente
de contenidos y la discusién de lecturas por parte de los alumnos. Los alumnos tendran que
desarrollar paralelamente a la clase, actividades practicas fuera del aula consistentes en lectura,
realizacion de la investigacidn, consulta de acervos y fuentes diversas, asi como redaccién de
avances de investigacion y resefas. Las formas de evaluacién fomentaran tanto la evaluacion
individual como el trabajo colaborativo. La evaluacién sera constante a lo largo del semestre.

Contenido y temario

1. Publicidad
2. Radio
3. Cine
4. Television
5. Internety redes sociales
Lecturas por clase
Clase 1.

Introduccién al curso.

Clase 2.
Los inicios de la publicidad como fenémeno transmedial

LECTURA 1: Ortiz Gaitan, Julieta, “Documentos graficos de una sociedad. La cultura del consumo”,
en Imdgenes del deseo. Arte y publicidad en la prensa ilustrada mexicana (1894-1939), México,
Universidad Nacional Autdbnoma de México, Direccidon General de Estudios de Posgrado / Facultad
de Filosofia y Letras / Instituto de Investigaciones Estéticas, 2003, p. 269-326, ils., (Coleccidn
Posgrado: 22).




Clase 3.
Publicidad e historia cultural

LECTURA 2: Sosenski, Susanay Ricardo Lépez Ledn, “La construccién visual de la felicidad y la
convivencia familiar en México: los anuncios publicitarios en la prensa grafica (1930-1970)”,
Secuencia, mayo-agosto 2015, nim. 92, p. 194-225.

Clase 4.
Radio

LECTURA 3: Carrandi Ortiz, Gabino, Testimonio de la television mexicana, México, Diana, 1986, p.
19-78.

LECTURA 4: Gallo, Rubén, “Capitulo tercero. La radio”, en Mdquinas de vanguardia, traduccién de
Valeria Luiselli, México, Sexto Piso / Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, Direccion General
de Publicaciones, 2014, p. 141-198, ils.

Clase 5.
La radio cultural

LECTURA 5: Pilatowsky Goiii, Priscila, “Capitulo IV Radio”, en “’Para dirigir la accidn y unificar el
pensamiento’ Propaganda y revolucién en México, 1936-1942”, Tesis de doctorado en Historia, El
Colegio de México, Centro de Estudios Historicos, 2014, p. 187-254.

PODCAST: Sonia Robles, New Books network. https://newbooksnetwork.com/es/robles-sonia-
mexican-wavesradio-broadcasting-along-mexicos-northern-border-1930-1950

Clase 6.
Los inicios del cine

LECTURA 6: De los Reyes, Aurelio, “Gangsters contra charros” y “El automdvil gris”, en Cine y
sociedad en México (1896 - 1930). Vivir de suefios, vol. 1, México, Universidad Nacional Autbnoma
de México, Instituto de Investigaciones Estéticas, 1996, p. 174-191, 236-261.

Clase 7.
El cine de la época de oro y la representacion de la pobreza




LECTURA 7 : Tuiiodn, Julia, “Araifiando el escandalo. La representacion de la pobreza en el cine cldsico
mexicano: Nosotros los pobres, Ustedes los ricos y Pepe el Toro vs. Los olvidados”, Historias, mayo-
agosto 2012, nim. 82, p. 103-120.

Lectura 8: Silva Escobar, Juan Pablo, “Cantinflas: mito, gestualidad y retdrica despolitizada de lo
popular”, Atenea, Universidad de Concepcién, diciembre 2017, nim. 516, p. 107-120.

Clase 8.
Género en el cine

LECTURA 9: Tuiidn, Julia, “VII. En el megafono: la maternidad en pantalla”, Mujeres de luz y sombra
en el cine mexicano. La construccion de una imagen (1939-1952), México, El Colegio de México,
Programa Interdisciplinario de Estudios de la Mujer/Instituto Mexicano de Cinematografia, 1998, p.
173-202.

LECTURA 10: Gonzalez Marin, Daniel, "¢éEs que no sabes que eres un hombre? Star system y
masculinidades en cinco actores del cine mexicano", en Aurelio de los Reyes (coord.), Miradas al
cine mexicano, vol. 2, México, Instituto Mexicano de Cinematografia, 2016, p. 1-45.

LECTURA 11: Macias-Gonzalez, Victor M., “Homosexuales”, en Susana Sosenski y Gabriela Pulido
Llano coordinadoras, Hampones, pelados y pecatrices. Sujetos peligrosos de la Ciudad de México
(1940-1960), México, Fondo de Cultura Econdmica, 2019, p. 84-119.

Clase 9.
Los setenta en el cine: el destape

LECTURA 12: Gonzalez Romero, Martin Humberto, “La invasién eroética. El ‘destape’ en la pantalla
grande desde el nuevo cine al cine de ficheras”, en La revolucion sexual. Debates publicos de
sexualidad, politica y cultura en la Ciudad de México, 1960-1984, Tesis de doctorado en Historia, El
Colegio de México, Centro de Estudios Historicos, 2021, p. 143-194.

LECTURA 13: Rodriguez Rodriguez, Israel, “Introduccion” y “Conclusiones. El nuevo cine y la
revolucion congelada”, en El nuevo cine y la revolucidn congelada. Una historia politica del cine
mexicano en la década de los setenta, Tesis de doctorado en Historia, El Colegio de México, Centro
de Estudios Histdricos, 2020, p. 9-34, 369-379.

Clase 10.
Television: los inicios




LECTURA 14: Gonzalez de Bustamante, Celeste, “El surgimiento de la televisién en México”, en “Muy
buenas noches”. México, la television y la Guerra Fria, prefacio de Richard Cole, traduccion de Jan
Roth Kanarski, México, Fondo de Cultura Econdmica, 2015, p. 37-66, ils.

Clase 11.
Estereotipos humoristicos de lo mexicano en la television

LECTURA 15: Trevifio Ronzén, Ernesto, “Problematizando las figuras de Estado, sociedad y sujeto
educativo en la television de Chespirito”, en Daniel Friedrich y Erica Colmenares editores,
Resonancias de El Chavo del 8 en la nifiez, educacion y sociedad latinoamericana, Buenos Aires,
Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales/Columbia University, Teachers College, 2020, p. 171-
206.

LECTURA 16: Monsivais, Carlos, “Sobre cémicos y TV. Otro articulo que se me va por falta de tesis”,
Proceso, 13 de noviembre 1978, afio 3, nim. 106, p. 50-54.

LECTURA 17: Rohrer, Seraina, “Stereotyping in the films of La India Maria”, Journal of Latino/Latin
American Studies, 2009, num. 3, p. 54-68.

Clase 12.
Las telenovelas

LECTURA 18: Fernandez, Claudia y Andrew Paxman, “La fabrica de las telenovelas”, en El Tigre:
Emilio Azcdrraga y su imperio Televisa, México, Grijalbo, 2013, p. 155-176.

Clase 13.
Redes sociales

LECTURA 19: Pariser, Eli, E/ filtro burbuja. Cémo la red decide lo que leemos y lo que pensamos,
traduccion de Mercedes Vaquero, Barcelona, Taurus, 2017, p. 11-81.

Clase 14.
Redes sociales

Pelicula.

Entrega del hilo de twitter.

Clase 15.




Redes sociales e historia de las emociones

LECTURA 20: lllouz, Eva, “3. Redes romanticas”, en Intimidades congeladas. Las emociones en el
capitalismo, traduccion de Joaquin Ibarburu, Buenos Aires, Katz, 2007, p. 161-225.

Clase 16.

Entrega de trabajos finales.
a) Guion del podcast o video.
b) Podcast o video.

Criterios de evaluacion

La evaluacidén sera constante a lo largo del semestre. Las y los alumnos tendran que desarrollar,
paralelamente a la clase, actividades practicas fuera del aula consistentes en lectura, realizacién de
la investigacidn, consulta de acervos y fuentes diversas, asi como redaccién de avances de
investigacion. La participacion y asistencia de los alumnos y las alumnas son centrales en el curso:
deberan estar preparados para discutir las lecturas e identificar en ellas las ideas y argumentos
centrales, asi como sus conexiones con otros textos. Se evaluara su intervencion en cada clase.
Para acreditar el curso se debe contar con el 80% de la asistencia a las sesiones.

El grupo deberd elegir un tema sobre el cudl trabajaran todos los estudiantes. Se deberan organizar
en equipos de tres personas.

° Entrega de reflexion sobre la lectura del dia (30 %)

Al principio de cada clase se debera entregar en formato impreso una respuesta de no mas de
cuatro frases a una pregunta sobre la lectura del dia. Este ejercicio busca que los alumnos y alumnas
identifiquen las ideas centrales del texto a discutir. No se evalia numéricamente el contenido de
las respuestas pero si su entrega puntual. No se admiten respuestas después de comenzada la clase.
° Examen (20%).

Se presentara un examen de conocimientos sobre las lecturas del curso en el dia elegido por la
profesora.

° Guion y Podcast (15 min) o video (10 min) elaborado por equipos de tres personas (40 %)
Los y las estudiantes deberan elegir, al inicio del curso, un tema de investigacidon que sustentaran

con fuentes secundarias y primarias. La investigacidn concluida se entregara a final del semestre
en formato de podcast o video acompanado de su correspondiente guion.




e Hilo de twitter (en equipos) que resuma los hallazgos de investigacion en 10 a 15 tuits.
(10%)

e Losresultados de investigacidn se deberan entregar también en un hilo de twitter personal,
al final del semestre.

Etica académica:

En este curso se pretende que los y las estudiantes se formen en la ética académica y las buenas
practicas universitarias. De tal modo, el plagio académico es inaceptable y de darse, ocasionara
reprobacién inmediata del estudiante. No hay excepciones a esta regla. Se solicita a los y las
alumnas que antes de presentar sus trabajos revisen los siguientes documentos que ha publicado
la Universidad Nacional Auténoma de México al respecto.

Plagio y ética
http://www.libros.unam.mx/plagioyetica.pdf

Cédigo de Etica
http://www.ifc.unam.mx/pdf/codigo-etica-unam.pdf

Etica académica
http://www.eticaacademica.unam.mx/Plagio.html
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