AR R ey
G
;.);Vm;

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS
PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN
BIBLIOTECOLOGIA Y ESTUDIOS DE LA INFORMACION

<
RIS L
i

& o)
k:%%%ei Programa de la asignatura

Denominacion: Storytelling para Bibliotecélogos.

Clave: )

@ 996, 1380, Semestre: Area o campo del conocimiento; eje,

1383, 1386, | 53540 | Plogue, ciclos o tronco curricular: | No. Créditos: 8

1389, 1392, Bibliotecologia Humanidades

1395, 1398.

Caracter: Optativa Horas Horas por | Horas al
semana semestre
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Tipo: Tedrica 20 12 2 32

Modalidad: Curso Duracion del programa: Semestral

Sin seriacion

Objetivo general:

Descubrir los elementos de una comunicacion eficaz que posibilite la transmisién de un
mensaje de imagen de marca personal con propositos persuasivos por medio de la
comunicacion verbal y no verbal.

Indice Tematico

Unidad Tema Horas
Teoricas | Practicas
1 Storytelling y la imagen a través de la palabra 3 2
2 Storytelling: estrategias persuasivas 7 2
3 Storytelling: el poder de nuestra voz y de nuestras 5 4
historias
4 Comunicacion verbal y no verbal: voz y presencia 5 4
Se conjugan para expresarse
Total de horas: 20 12
Suma total de horas: 32




Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas
Unidad 1 | Storytelling y la imagen a traveés de la palabra
1.1 ¢Qué es y como se relaciona el storytelling con nuestra marca e imagen
personal?
1.1.1 Comunicacion verbal y no verbal: formula 93+7.
1.1.2 Ecuacion y juego de la imagen
1.1.3 El estilo en la narracion de las historias
Unidad 2 | Storytelling: estrategias persuasivas aplicadas a nuestras historias
2.1 Economia de la atencion y su importancia para la narracion de historias
2.1.1 Neurociencia social y su importancia para la narracion de historias
2.1.2 Leyes de la percepcion (teoria de La Gestalt)
2.1.3 Leyes de la persuasion
2.1.4 Signos y simbolos para embellecer la imagen a través de la palabra
2.15 Importancia de las emociones para la narracion de las historias
. Storytelling: el poder de nuestros patrones, de la estructura narrativa y
Unidad 3
de nuestra voz
3.1 Arquetipos
3.1.1 Arquetipos de marca y su identificacion en historias mediaticas
3.1.2 Arquetipos de marca del narrador
3.2 Importancia de la estructura para la narracion de historias
3.2.1 El viaje del héroe.
3.2.2 Los tres momentos de la narracion.
3.2.3 Los cinco momentos de la narracion.
3.3 Mi voz, un medio de poder personal
3.3.1 Importancia y beneficios de la voz para la imagen personal.
3.3.2 Gimnasia vocal
3.3.3 Volumen, ritmo y pausas
3.3.4 Generar imagenes a través de la voz y de nuestras historias
3.35 ¢Cémo controlar la ansiedad frente a las audiencias? Medios de gestion
psicoldgico y fisico
Unidad 4 Comunicacion verbal y no verbal: voz y presencia se conjugan para
expresarse
4.1 Formula 93+7 en accion
4.1.1 Gestos y ademanes para narrar historias
4.1.2 Manejo de la voz para narrar historias

4.1.3

Uso del micréfono
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Sugerencias didacticas

Mecanismos de evaluacién del
aprendizaje de los alumnos

Exposicion oral

Examenes parciales

Exposicién audiovisual

Examen final escrito

Ejercicios dentro de clase

Trabajos y tareas fuera del aula

Ejercicios fuera del aula

Exposicion de seminarios por los
alumnos

Seminarios Participacion en clase
Lecturas obligatorias . Asistencia

Trabajo de investigacion Seminario

Précticas de taller o laboratorio Otras:

1. Relato pablico como
evaluacion final.

2. Portafolio de Evidencias
Narrativas y Persuasivas

Précticas de campo

Otras: Narraciones en clase

Perfil profesiografico: Bibliotecdlogo (a) experto (a) y consultor (a) en Imagen Publica.

Asesor (a) en comunicacion verbal y no verbal.
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