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En ésta segunda parte del seminario se estudiarán conceptos fundamentales de la 
mercadotecnia que sirven de marco para orientar las planeación y ejecución de campañas de 
difusión de productos culturales específicos. Se dará un paso más allá de lo estudiado el 
semestre anterior para dar paso a la difusión de un evento en vivo que promueva la difusión de  
un producto cultural seleccionado. A lo largo de cada módulo se trabajará un tema relacionado 
con actividades de difusión contempladas el semestre anterior en su aplicación a un evento en 
vivo y se sumarán temas que apoyen a la concreción de un evento de promoción. Un subtema 
proveerá de herramientas para la creación de un material de difusión específico. Los productos 
de difusión que se generarán son un video y un evento en vivo. La estructura de seminario 
implica que sus participantes aporten al enriquecimiento del objeto de estudio mediante 
investigaciones propias. Éstas estarán enfocadas a realizar la tarea que concierne a cada 
módulo, por lo tanto, se basarán en las necesidades del estudiantado y de sus intereses en 
ahondar en aspectos específicos de lo estudiado a través de los módulos.




Estudiar los fundamentos de la mercadotecnia relacionados con las promoción de un producto 
cultural y aplicar las herramientas que ofrece a la difusión de un evento en vivo que promueva 
un producto cultural nuevo.


Aplicar conceptos específicos de administración para las artes, gerencia de proyectos 
culturales, administración para el teatro y mercadotecnia para la cultura y las artes.




















PRESENTACIÓN

Objetivo general (de acuerdo con el programa de la materia)

Temario

Objetivos específicos

MÓDULO 1

Subtema 1

MÓDULO 2

Fundamentos de mercadotecnia

Edición de video

Subtema 2

La herramienta de promoción en las 5 p’s de la mercadotecnia

Difusión en internet
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Cada módulo tiene una duración de 8 horas teóricas y 4 horas prácticas, sumando un total de 
32 horas teóricas y 16 horas prácticas.


La evaluación consistirá en la entrega de dos tareas individuales (50%), una tarea en equipo 
(25%) y un trabajo final en equipo (15%). 10% de la calificación se basa en una apreciación 
subjetiva de acuerdo con la percepción de implicación con la asignatura.
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Evaluación

MÓDULO 3

Subtema 3

Planeación de la difusión

Planeación de un evento en vivo de difusión de un producto cultural

MÓDULO 4
Ética en la comunicación y promoción de un producto cultural

Subtema 4 Responsabilidad social organizacional y difusión de la cultura
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