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OBIJETIVOS

1. utilizar las herramientas basicas de la teoria econdmica para incorporarlas en la
direccién y aplicacion de nuevos proyectos relacionados con la cultura.

2. introduccidn a la industria de la administracion de recursos culturales dedicada a
investigar, planear, administrar y monitorear las decisiones que protegen a los recursos
socioculturales bajo un estricto marco ético y profesional;



3. proponer estrategias que contemplen a la cultura como un generador simultaneo de
crecimiento y desarrollo econdmico, a partir de la elaboracién de planes de negocios
gue fomenten mecanismos de innovacién tecnoldgica que aminoren los costos del
estudio y proteccién de los recursos socioculturales, elevando la calidad de la
intervencion.

4. formar profesionistas que contribuyan a la solucién de los problemas globales y
nacionales, con el propdsito de proteger los recursos sociales y cultural del pais.

NUM. DE

HRS. POR TEMARIO

UNIDAD
Unidad 1 Conceptos bdsicos de economia
1.1 Microeconomia
1.2 Macroeconomia
Unidad 2 La cultura como sector econémico
2.1 Crecimiento econdmico y la comercializacién del patrimonio cultural: turismo
2.2 El problema de la propiedad intelectual y las industrias culturales
2.3 Medicién econdmica de la contribucién de los bienes culturales en México:
estadisticas
Unidad 3 Generacidn de valor social y econédmico
3.1 Planeacion estratégica
3.2 Elaboracion de un Plan de Negocios
3.3. Modelos de Negocios: estrategias financieras.
Unidad 4 Temas diversos
4.1 Marketing de la cultura
4.2 Modelos de Innovacion

64 TOTAL DE HORAS
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ESTRATEGIAS DE

ENSENANZA MECANISMOS DE EVALUACION

APRENDIZAJE
Exposicion oral SI_X_ NO _ Exdmenes parciales SI__ NO _X_
Exposicion audiovisual SI_X_NO _ Exdamenes finales SI_ X NO__
Ejercicios dentrodelaula | SI__ NO _X Trabajos y tareas fueradel | SI_X_ NO
Ejercicios fuera del aula aula SI_X NO __
Seminario SI_X_NO _ Participacion en clase SI__ NO X
Lecturas obligatorias SI__ NO _X_ Asistencia a practicas SI__ NO _X_
Trabajos de investigacion | SI_X_ NO _ Informe de investigacion SI__ NO _X_
Practicas de campo Otros:
Otros: SI_X_NO _

S| NO X




