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TEÓRICAS PRÁCTICAS SEMANAS 

64 8 
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OBJETIVOS  

 

1. utilizar las herramientas básicas de la teoría económica para incorporarlas en la 
dirección y aplicación de nuevos proyectos relacionados con la cultura.  
 
2. introducción a la industria de la administración de recursos culturales dedicada a 
investigar, planear, administrar y monitorear las decisiones que protegen a los recursos 
socioculturales bajo un estricto marco ético y profesional; 



 
3. proponer estrategias que contemplen a la cultura como un generador simultáneo de 
crecimiento y desarrollo económico, a partir de la elaboración de planes de negocios 
que fomenten mecanismos de innovación tecnológica que aminoren los costos del 
estudio y protección de los recursos socioculturales, elevando la calidad de la 
intervención.   
 
4. formar profesionistas que contribuyan a la solución de los problemas globales y 
nacionales, con el propósito de proteger los recursos sociales y cultural del país. 

 
 

NÚM. DE 
HRS. POR 
UNIDAD 

TEMARIO 

 Unidad 1 Conceptos básicos de economía 
1.1 Microeconomía 
1.2 Macroeconomía 

 Unidad 2 La cultura como sector económico 
2.1 Crecimiento económico y la comercialización del patrimonio cultural: turismo 
2.2 El problema de la propiedad intelectual y las industrias culturales 
2.3 Medición económica de la contribución de los bienes culturales en México: 
estadísticas 

 Unidad 3 Generación de valor social y económico 
3.1 Planeación estratégica 
3.2 Elaboración de un Plan de Negocios 
3.3. Modelos de Negocios: estrategias financieras. 

 Unidad 4 Temas diversos 
4.1 Marketing de la cultura 
4.2 Modelos de Innovación 

 
64 TOTAL DE HORAS 
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ESTRATEGIAS DE 
ENSEÑANZA 

APRENDIZAJE 
MECANISMOS DE EVALUACIÓN 

Exposición oral  
Exposición audiovisual  
Ejercicios dentro del aula 
Ejercicios fuera del aula  
Seminario 
Lecturas obligatorias  
Trabajos de investigación 
Prácticas de campo 
Otros:  

SI _X_  NO _ 
SI _X_  NO _ 
SI _ _  NO _X 
 
SI _X_  NO _ 
SI __ NO _X_ 
SI _X_  NO _ 
 
SI _X_  NO _ 
SI __  NO  X 

Exámenes parciales 
Exámenes finales  
Trabajos y tareas fuera del 
aula 
Participación en clase 
Asistencia a prácticas 
Informe de investigación 
Otros:  

SI _ _  NO _X_ 
SI _X_  NO __ 
SI _X_  NO __ 
SI _X_  NO __ 
SI __  NO  X 
SI __  NO _X_ 
SI __  NO _X_ 

 


