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OBJETIVO GENERAL 
Acercar, a las y los estudiantes, al cruce epistemológico que existe entre la 
Economía y la Cultura de tal forma que puedan comprender y reflexionar sobre la 
importancia que tienen los bienes y servicios culturales en el ámbito económico y 
su relación con la gestión intercultural, asimismo analizar el impacto de las industrias 
culturales y creativas a partir de la revisión de las distintas herramientas de medición 
e indicadores culturales como parte del diseño e implementación de políticas 
culturales. 
 
 



OBJETIVOS PARTICULARES 

A. Identificar y analizar cómo han sido los acercamientos entre la Economía y 
la Cultura a lo largo del tiempo, a partir de los distintos enfoques como la 
Economía de las artes, la Economía de la Cultura, la Economía Cultural, la 
Economía Creativa entre otros, de tal forma que se puedan poner en 
perspectiva y reflexionar sobre los nuevos paradigmas suscitados en la 
intersección de estos campos. 

B. Delimitar el campo de estudio de la economía como una ciencia social, 
resaltando las principales características y conceptos básicos de la teoría 
económica, así como la construcción de modelos para el análisis de diversos 
fenómenos económicos relacionados con la cultura. 

C. Analizar y reflexionar sobre el impacto de las industrias culturales y 
creativas a fin de comprender algunos de los principales debates que se 
suscitan alrededor de estos conceptos. 

D. Conocer y comprender algunas de las herramientas de medición económica 
de la cultura, como instrumentos de análisis cuantitativo y cualitativo, 
encuestas de consumo e indicadores para una mejor evaluación y diseño de 
políticas públicas culturales. 

E. Conocer y comprender los argumentos centrales para el impulso de algunas 
de las políticas públicas culturales más recientes, como el incentivo de las 
industrias culturales y creativas o la promoción de los emprendedores 
culturales y creativos. Asimismo, identificar algunos de los retos de las políticas 
públicas en cultura y economía. 

  
 
 
 
 
 

NÚM. DE 
HRS. POR 
UNIDAD 

TEMARIO 

 
 
 
 
 

12 horas 

 

Unidad 1. Economía y Cultura / Cultura y Economía.  
Primeros acercamientos, conceptos básicos y enfoques 
recientes. 
1.1. La relación Economía y Cultura. 
1.2. Revisión conceptual del campo de estudio. 

 Economía de las artes 

 Economía de la Cultura 

 Economía Cultural 

 Economía Creativa 

 Economía Naranja 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

16 horas 

 

Unidad 2. Breve introducción a la Economía.  
Conceptos básicos.  
2.1. ¿Qué es la economía? 

 Economía como una ciencia social. 

 Antecedentes históricos del pensamiento económico. 
2.2. Microeconomía y Macroeconomía. 
2.3. Mercado, oferta, demanda, valor y precio 

 Modelos para el análisis económico.  
2.4. Tipos de mercado. Monopolio, oligopolio, competencia perfecta. 
2.5. Externalidades positivas y externalidades negativas. 
2.6. Bienes y servicios.  

 Tipos de bienes. 

 Bienes económicos. 
2.7. Bienes y servicios culturales. 

 Economía de los bienes y servicios culturales. 
 

 
 
 
 
 
 

16 horas 

 

Unidad 3. Industrias culturales e industrias creativas 
3.1. Definiendo a las Industrias Culturales. Revisión de conceptos. 
3.2. ¿Quiénes integran las Industrias Culturales? 
3.3. Industrias Culturales vs. Industrias Creativas   
3.4. Bienes y servicios culturales en las Industrias Culturales y 
Creativas 

 Capital cultural 

 Propiedad intelectual 

 Concentración económica y diversidad cultural 

 Comercio internacional de bienes y servicios culturales 
3.5  Contribución de las Industrias Culturales y Creativas al Producto 
Interno Bruto (PIB). 
 

 
 

12 horas 

 

Unidad 4. Medición de la contribución económica de la cultura 
4.1. Estadísticas e indicadores culturales 
4.2. Cuentas satélite de Cultura 
4.3. Mapeos de Industrias Culturales y Creativas 
4.4. Mercados y consumos culturales 
 

 
 
 

8 horas 

 

Unidad 5. Economía, cultura y políticas públicas 
5.1. Cultura, crecimiento y desarrollo 
5.2. Emprendimientos / emprendizajes culturales y creativos 
5.3. Incubadoras culturales. 
5.4. El derecho humano a la cultura / Políticas culturales 
5.5. La cultura dentro del marco de los objetivos del desarrollo sostenible 
(ODS). Agenda 2030. 
 

 
64 TOTAL DE HORAS 
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ESTRATEGIAS DE 
ENSEÑANZA 

APRENDIZAJE 
MECANISMOS DE EVALUACIÓN 

Exposición oral  
Exposición audiovisual  
Ejercicios dentro del 
aula 
Ejercicios fuera del aula  
Seminario 
Lecturas obligatorias  
Trabajos de 
investigación 
Prácticas de campo 
Otros: 
Trabajo en equipo.  
 

SI _X_  NO ___ 
SI _X_  NO ___ 
SI _X_  NO ___ 
 
SI _X_  NO ___ 
SI ___  NO _X_ 
SI _X_  NO ___ 
 
SI _X_  NO ___ 
SI ___  NO_X_ 
 
SI_X_   NO___ 

Exámenes parciales 
Exámenes finales  
Trabajos y tareas fuera 
del aula 
Participación en clase 
Asistencia a prácticas 
Informe de investigación 
Otros:  
 

SI _X_  NO __ 
SI _X_  NO __ 
 
SI _X_  NO __ 
SI _X_  NO __ 
SI _X_  NO ___ 
SI ___  NO _X_ 
 

 


