Facultad de Filosofia y Letras
Colegio de Letras Modernas
(Tronco comun)

Nombre de la asignatura: Creacidn de proyectos editoriales

Horario: Martes de 13:00 a 15:00 horas

Semestre: 2024-1

Nombre de la profesora: Maria Teresa Jiménez Andreu

Correo institucional: tejian@unam.mx (este correo es provisional porque ain no cuento con el
correo de la FFyL)

Objetivo general

Conocer cada una de las etapas del proceso editorial: planeacién, creacién de contenidos; produccion
—edicion y disefio— y comercializacion/distribucion, con la finalidad de realizar proyectos editoriales
impresos y digitales.

Objetivos particulares del curso

1. Adquirir los conocimientos tedricos y las competencias practicas necesarias para
crear proyectos editoriales, tanto impresos como digitales.

2. Distinguir las diferencias entre diversos soportes y plataformas a fin de disefiar los
contenidos y la difusion de los mismos segun las caracteristicas técnicas y
particularidades de cada cual.

3. Adquirir los conocimientos basicos para la proteccion de las obras y sus autores, asi
como las licencias de uso y distribucion de materiales en librerias y en Internet.

4. Conocer las funciones basicas de las herramientas de disefio, a fin de poder disefiar
una publicacion.

Metodologia

La asignatura se desarrollara tanto de forma tedrica como practica, con la finalidad de elaborar un
producto editorial publicable al término del curso. Para ello se emplearan diversas estrategias de
ensefianza-aprendizaje, tales como lecturas guiadas y comentarios de los textos, exposiciones de
temas por parte de las y los estudiantes y la docente, intercambio de ideas y propuestas (de forma
semejante a las discusiones de las juntas de redaccion) y la elaboracién de contenidos escritos y
gréaficos.

Temario/Contenidos
1. Introduccidn a la edicién
Planeacion del proyecto editorial
Gestion del proyecto editorial
Comercializacion y distribucion
Produccion editorial
Disefio editorial
Software y herramientas de disefio InDesign y Canvas

Nogakown
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Calendario de actividades

Introduccion

Semana
Tema Subtemas
Semanal | 1.1 Conceptos béasicos
13/08/2024 | 1.2 Actores del proceso editorial y organigrama de una editorial

1.3 Modelos de negocio
1.4 Modalidades: edicion impresa y digital

editorial

ala edicién
Semana2 | 2.1 Concepto editorial
20/08/2024 | 2.2 Lineamientos editoriales
2.3 Manual de estilo
Planeacion | 2.4 Colecciones
del proyecto
editorial
Semana3 | 3.1 Legislacion: propiedad intelectual y derechos de autor
27/08/2024 | 3.2 Licencias de Uso
3.3 Tramites: contratos, cartas de cesion de derechos.
Gestion del | 3.3 Registro de las obras : ISBN, ISSN
proyecto 3.4 Etica y buenas préacticas de la edicion
editorial
Semana4 | 4.1 Laedicion comercial
3/09/2024 | 4.2 La edicion universitaria o académica
4.3 Plataformas de venta (redes sociales)
Comerciali- | 4.4 Marketing editorial
zacion y
distribucion
Semana 5 5.1 Examen
10/09/2024 | 5.2 Revision de examen
Semana 6 6.1 Curaduria de contenidos: de la idea al texto
17/09/2024 | 6.2 Eleccidn del soporte (digital o impreso) y del formato (libro, cuaderno,
fanzine, ePub, PDF interactivo)
Produccion | 6.3 autoria de contenidos, de ilustracion y de fotografia
editorial 6.4 Elaboracion del cronograma
Semana 7 7.1 Edicion de los textos
24/09/2024 | 7.2 Correccion de estilo, marcaje
7.3 Lectura de pruebas
Produccion | 7.4 Cuidado de la edicion




Semana 8 Trabajo préactico de lo aprendido en la semana 6
1/10/2024
Produccion
editorial
Semana 9 Trabajo préactico de lo aprendido en la semana 7
8/10/2024
Produccion
editorial
Semana 10 | 10.1Diagramacion,
15/10/2024 | 10.2 Reticula
10.3 Margenes
Disefio 10.4 Caja tipogréfica
Semana 11 | 11.1 Tipografia
22/10/2024 | 11.2 Otros elementos de disefio (horizontes, plecas, cornisas, etc.)
11.3 Disefio de la cubierta (tapa, cuarta de forros, solapa, camisa)
Disefio
12.1 Imagenes
Semana 12 s
12.2 Composicion
29/10/2024 12.3 Resolucion
o 12.4 Teoria del color
Diseno
Semana 13 | 13.1;Quéesla lA?
5/11/2024 | 13.2 Antecedentes y evolucion
13.3 ¢Para qué sirve la IA? Incidencia en el trabajo editorial
Inteligencia | 13.4 Procesos y herramientas
artificial en | 13.4.1 ChatGpt
la edicion | 13.4.2 MidJourney
Semana 14 | 14.1 Etica 'y buen uso de la IA
12/11/2024
Inteligencia | 14.2 Trabajo préactico de lo visto en la clase de la semana 13
artificial en
la edicion
Semana 15 | Ultimos ajustes y entrega del producto final
19/11/2024
Cierre del
producto

final




Semana 16 | Analisis colectivo (Post mortem)
26/11/2024

Evaluacion
del producro
final

Formas de evaluacion y fechas

Participacion 30%. Durante todo el curso, del 13 de agosto al 26 de noviembre 2024
Examen 20%. 10 de septiembre 2024

Producto final* (revista) 50%. 19 de noviembre 2024

*Incluye el trabajo practico elaborado durante las semans 8 y 9

Politicas de clase

e La asistencia del 80% de las clases es obligatoria para tener derecho de examen y de
evaluacion del producto final (Articulo 60 del Reglamento general de exdmenes de la
UNAM). Las inasistencias se justificaran tnicamente con certificado médico.

e Puntualidad: se dard un margen de tolerancia de 15 minutos después de la hora de inicio de
la clase.

e Las fechas de entrega de trabajos y aplicacion del examen parcial son inamovibles.

e El plagio en cualquier modalidad y porcentaje implica la no acreditacion de la materia.

e El formato de los trabajos se establecera en las clases de las semanas 8 y 9 de acuerdo con
las caracteristicas de los entregables.
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