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OBJETIVO GENERAL

Como parte de las opciones terminales de especializacién de las distintas carreras del Colegio de
Letras Modernas, el objetivo general es ofrecer a su alumnado la opcidén de cursar una asignatura
optativa de libre eleccidn, especializada en la gestidn y creacion de proyectos editoriales (en soportes
impresos o digitales), con miras a incorporarse al ambito editorial (académico, comercial o
independiente), como una opcidn profesional y laboral mas, dentro del perfil de egreso de estas
licenciaturas.

OBJETIVOS PARTICULARES DEL CURSO

Concebir, planeary ejecutar un proyecto editorial.

Revisar, estudiar, conocer y asimilar las distintas concepciones, concreciones y producciones
del objeto libro (impreso o digital).

Adquirir y ejecutar conocimientos tedrico-practicos del saber editorial.

Explorar y adquirir nociones o conocimientos basicos de software (libre o de paga) para la
edicion de textos.

Capacitarse como prospecto de editor (con miras a incorporarse al mercado académico e
institucional, o bien al sector comercial privado).

Plantear y considerar que alguno de los temas vistos en este curso sea atractivo para los
alumnos, de tal manera que se propongan desarrollar una investigacién (como opcion
terminal de pregrado, bajo la modalidad de tesis, tesina, informe académico de actividad
profesional o de servicio social) relacionada con el &mbito del libro y la cultura escrita, dentro
del campo o drea de interés de las letras modernas.

METODOLOGIA

Para este curso, se propone la siguiente metodologia:

Exposiciones (tedricas y practicas) por parte del docente.
Lecturay comentario de obras de la disciplina editorial (con la finalidad de que cada asistente
proyecte conformar su pequefia biblioteca de consulta profesional en edicion).



e Seleccion y exposicion de los temas elegidos por el alumnado, para que se lleve a cabo el
proyecto editorial terminal (ya sea individualmente o por equipos).

e Ejercicios tedrico-practicos en clase.

e De ser posible, realizar algunas practicas de campo extramuros (por ejemplo, visita a
imprentas, a empresas dedicadas a la edicién digital, o bien a algunos de los circuitos
comerciales dedicados a las artes graficas impresas o digitales).

SUGERENCIAS DIDACTICAS

Aprendizaje basado en problemas

[—

[
Aprendizaje por proyectos X]
Casos de ensefianza [ ]
Ejercicios dentro y fuera del aula [X]
Exposicidn audiovisual/oral X]
Lecturas obligatorias [X]
Practicas (taller o laboratorio) []
Practicas de campo [X]
Seminario []
Trabajos de investigacion [X]
Otros [ ]
INDICE TEMATICO
Temas Horas
semestre/afio
Tedricas Prdcticas
| | Introduccién al proyecto editorial (conceptos basicos) 6.4 3.2
Il | Aspectos/temas operativos y administrativos del proyecto editorial 6.4 3.2
Il | Tipografia y disefio editorial 6.4 3.2
IV |Introduccion al software de edicion de textos electrdnicos 6.4 3.2
V | Promocién y comercializacién del proyecto 6.4 3.2
Subtotal 32 16
Total 48

CONTENIDOS TEMATICOS

Temas Subtemas

1) Concepcién del proyecto editorial.

2) Consideraciones sobre la linea editorial.

3) Oportunidades y modelos de negocio. Analisis FODA, modelo Canvas.
I 4) Derechos de autor (patrimoniales, morales, subsidiarios y derivados).

5) Tramites y registros: ISBN, ISSN, contratos de autores, traductores y

colaboradores.
6)Planeacion: objetivos, organizacion, organigrama, puestos y perfiles en una
empresa u organizacion editorial.




1) Prospecciény programa editorial.

2) Generacion y gestion de contenidos.

3) Contratacidon de colaboradores (autores, traductores, editores,
disefiadores, ilustradores, etc.); cartas compromiso.

4) Lineamientos editoriales (normas de presentacion de originales de autoria y
de traduccién). Guias y manuales de estilo; sistemas de citacion y referencias.

5) Preparaciény calibrado del original (edicidn textual, correccion).

6) Plan de la obra.

1) Marcadoy composicion de los textos.
2) Especificaciones técnicas.
3) Correccién de estilo, marcaje tipografico.
[} 4) Formacidn tipografica (reticula, margenes, caja tipografica).
5) Disefioy arte editorial: disefio de la coleccién; disefio de cubiertas.
6) Lectura, revisidon y marcaje de pruebas impresas o digitales.
1) Introduccion al software (libre o de paga) de edicién de textos electrénicos.
2) Affinity, Byelnk.
3) Calibre, Designr.
\Y 4) iBooks Author, InDesign.
5) LaText, Libre Office.
6) Papyrus Editor, Publisher, Sigil.
1) Promocién, comercializacién y difusiéon del proyecto.
2) Plataformas de venta.
\Y 3) Retérica y mercadotecnia editorial.
4) Redes sociales.
5) Evaluacién de la propuesta: experiencia del editor y del lector.
6) Retroalimentacion, revisién y mejoramiento de las propuestas de proyectos
editoriales.
CALENDARIO DE ACTIVIDADES
SEMANA /SESION
ACTIVIDAD
EXPOSICION Y VISIONADO DE LOS TEMAS 1.1 A1l.6 los dias 8, 15, 22 y 29 de agosto; 5y 12
1-6 de septiembre.
EXPOSICION, VISIONADO Y PRACTICAS EMANADAS DE LOS TEMAS IILL1 A V.6 los dias 19y 26 de
7-12 septiembre; 3, 10, 17 y 24 de octubre.
EXPOSICION Y EJERCICIOS DERIVADOS DE LOS TEMAS V.1 A V.6 los dias 31 de octubre; 7, 14
13-16 y 21 de noviembre.
FORMAS DE EVALUACION
Continua [X]
Parcial []
Final [X]
Individual [X]
Por equipo [X]




CRITERIOS DE EVALUACION PORCENTAJE

Asistencia y participacion en clase [X] 10%
Asistencia a actividades académicas, editoriales y culturales relacionadas con la 10%

asignatura (X]
Exdmenes parciales []
Examen final []
Comentario y reporte de lecturas [X] 20%
Seleccién y exposicidn (inicial) del tema o proyecto editorial [X] 10%
Proyecto final (y presentaciones en las semanas de reposicion) [X] 50%
POLITICAS DE CLASE

e Debido al limitado tiempo del presente curso, son importantes la puntualidad, asistencia a
clase y entregas de ejercicios o trabajos que forman parte nuclear de la evaluacion (véase
Criterios de evaluacion).

e Sesancionaran los trabajos o ejercicios que incurran en el plagio.

e Se recuerda que, segun el articulo 6° del Reglamento general de exdmenes de la UNAM, es
obligatoria la asistencia al 80% de las clases, asi como la entrega del 80% de las tareas para
tener derecho a presentar exdmenes ordinarios.
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Mesografia

BIBLIOTECA VIRTUAL “MIGUEL DE CERVANTES”
<http://www.cervantesvirtual.com/>

EDITORES Y EDITORIALES IBEROAMERICANOS (SIGLOS XIX-XXI) - EDI-RED
<http://www.cervantesvirtual.com/portales/editores_editoriales_iberoamericanos/>

EHRATAS
<http://www.ehratas.com/categoria.php?id=5>

EL DARDO EN LA PALABRA
<http://personal.redestb.es/jo.tor/DARDOS.htm>

EL PORTAL DE VICTORIANO COLODRON DENIS
<http://cuadernodelengua.com/>

FUNDACION DEL ESPANOL URGENTE
<http://www.fundeu.es>

JOSE MARTINEZ DE SOUSA (PAGINA WEB PERSONAL)
<http://www.martinezdesousa.net/index.html>

LA PAGINA DEL IDIOMA ESPARIOL
<http://www.elcastellano.org/>

LA PENA LINGUISTICA
<http://lapenalinguistica.blogspot.com/>

MUSEO DE LOS HORRORES DEL CENTRO VIRTUAL CERVANTES
<http://cvc.cervantes.es/alhabla/museo_horrores/>

UNOS TIPOS DUROS
<https://www.unostiposduros.com/>

WIKILENGUA DEL ESPANOL
<http://www.wikilengua.org/index.php/Portada>.”

* NOTA BENE: parte de la informacién en cualquiera de los rubros puede estar sujeta a cambios, dependiendo de
las circunstancias en la FFyL, UNAM. Asimismo, cabe mencionar que, en caso de que —por causas de fuerza
mayor o ajenas a nuestra voluntad— no sea posible impartir alguna sesién de manera presencial, se hara por
via remota (Zoom, Google Meet o Teams), ademas de que seria factible afiadir una o dos clases de reposicion
(los dias 28 de noviembre y 5 de diciembre de 2024).



