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Cátedra Extraordinaria Maestros del Exilio Español  

 
 

Curso colectivo presencial 

La Industria Cultural de la República de Corea 
Imparte: 

Dra. Nayelli López Rocha  
Coordinación de Humanidades 

nayellilopez@filos.unam.mx  
 

Miércoles de 10:00 a 12:00 horas 
 
 
Semblanza de la profesora  
Licenciada en Antropología Social por la Universidad Autónoma Metropolitana-Iztapalapa. Del año 2000 
al 2002 fue becaria CONACYT en la Maestría de Asia y África con Especialidad en Corea en el Colegio 
de México. Posteriormente ganó una beca completa por el National Institute for International Education 
Developement (NIIED) del Gobierno de la República de Corea para llevar a cabo sus estudios de 
doctorado. En el año 2011 se graduó como Doctora en Estudios Coreanos en la Universidad Hanyang 
en Seúl convirtiéndose así, en la primera latinoamericana con un Doctorado en Estudios Coreanos. 
Fue profesora en algunas universidades de la República de Corea como la Universidad Hansei, la 

Universidad Chung Ang y la Universidad Nacional de Seúl. Del 2014 al 2018 laboró como profesora-

investigadora titular en la Universidad Autónoma de Nayarit formando parte del programa de Doctorado 

en Ciencias Sociales a través del programa de repatriaciones del CONACYT. 

Ha trabajado temas relacionados con la cultura y la sociedad contemporánea de Corea, la Ola Coreana 

o Hallyu y ha investigado temas relacionados a la cultura pop coreana, la mujer coreana contemporánea 

y su imagen en América Latina entre otros. Ingresó al SNI desde el 2015 y actualmente es Investigadora 

Nacional Nivel 1. 

Está adscrita como investigadora al Programa Universitario de Estudios sobre Asia y África (PUEAA) de 

la Coordinación de Humanidades de la UNAM. 

 
Institución de adscripción: Coordinación de Humanidades-Programa Universitario de Estudios sobre 

Asia y África. 

 

Descripción breve del curso: 

Universidad Nacional Autónoma de México  
Facultad de Filosofía y Letras 

Secretaría Académica 
Colegio Desarrollo y Gestión Interculturales 

Semestre 2025-1 
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El mundo contemporáneo conformado por diversas sociedades y culturas está inserto en una dinámica 
globalizatoria que presenta múltiples escenarios los cuales nos llevan a reflexionar sobre los intercambios 
que se dan a nivel cultural y que se reflejan en las sociedades a través de influencias culturales. 
Dinamizados por un sistema de comunicación casi inmediato, los flujos culturales que antes parecían 
inexistentes, lentos o que eran regulados por múltiples actores, en la actualidad se difunden de diversas 
maneras, siendo la red una de las protagonistas para este intercambio cultural. Estos flujos culturales 
sin duda aportan en la conformación de nuevas expresiones sociales y es por ello que se presentan 
importantes para el análisis y la reflexión. 
 
En los últimos años, específicamente, en la última década, La República de Corea ha logrado consolidar 
una fuerte y competitiva Industria Cultural. La difusión hacia diversas sociedades que fungen como 
receptoras, no ha dejado escapar a México, por ello, en este curso se explora la forma en la que esta 
industria cultural y del entretenimiento ha logrado llegar la sociedad mexicana, los elementos culturales 
que porta, los elementos culturales de Corea que son consumidos principalmente por jóvenes 
mexicanos, y cuáles son las repercusiones de este proceso, en resumen, se explora el intercambio 
cultural entre ambas sociedades. 
 

Programa: 

 
a) Objetivos 

El mundo contemporáneo conformado por diversas sociedades y culturas está inserto en una 
dinámica globalizatoria que presenta múltiples escenarios los cuales nos llevan a reflexionar 
sobre los intercambios que se dan a nivel cultural y que se reflejan en las sociedades a través 
de influencias culturales. Dinamizados por un sistema de comunicación casi inmediato, los 
flujos culturales que antes parecían inexistentes, lentos o que eran regulados por múltiples 
actores, en la actualidad se difunden de diversas maneras, siendo la red una de las 
protagonistas para este intercambio cultural. Estos flujos culturales sin duda aportan en la 
conformación de nuevas expresiones sociales y es por ello que se presentan importantes para 
el análisis y la reflexión. 
En los últimos años, específicamente, en la última década, La República de Corea ha logrado 
consolidar una fuerte y competitiva Industria Cultural. La difusión hacia diversas sociedades 
que fungen como receptoras, no ha dejado escapar a México, por ello, en este curso se 
explora la forma en la que ésta industria cultural y del entretenimiento ha logrado llegar la 
sociedad mexicana, los elementos culturales que porta, los elementos culturales de Corea 
que son consumidos principalmente por jóvenes mexicanos, y cuáles son las repercusiones 
de este proceso, en resumen, se explora el intercambio cultural entre ambas sociedades. 

 
b) Calendarización semanal con temario desglosado (16 semanas/32 horas de clase) 

 

 

FECHA SESIÓN HORAS UNIDAD TEMA Y DISCUSIÓN POR SESIÓN 

Unidad 1. La República de Corea 

07.08.24 1 2 1 Introducción y presentación del curso 
1.1. Corea y el Este de Asia 

14.08.24 2 2 1 1.2. Elementos históricos y culturales 
compartidos en Asia 
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21.08.24 3 2 1 1.3. La República de Corea, la emergencia de 
un tigre asiático 

28.08.24 4 2 1 1.4. Emergencia económica y precedentes 
para la Industria Cultural 

Unidad 2. Contexto sociocultural de la República de Corea 

04.09.24 5 2 2 2.1. Corea y la identidad nación 

11.09.24 6 2 2 2.2. Contexto sociocultural de la República 
de Corea 

18.09.24 7 2 2 2.3. Corea y la identidad nacional 

25.09.24 8 2 2 2.4. La construcción de la colectividad 

Unidad 3. Política y cultura 

ENTREGA DEL ENSAYO DE MEDIO TÉRMINO 02 DE OCTUBRE DE 2024 

02.10.24 9 2 3 3.1. La política cultural de 1990 
3.2. Desarrollo de nuevos sectores productivos 

09.10.24 10 2 3 3.3. Corea y la Globalización 
3.4. Corea y las nuevas identidades nacionales 

Unidad 4. La Industria Cultural de la República de Corea 

16.10.24 11 2 4 4.1. Orígenes del Hallyu como Industria del 
Entretenimiento 

23.10.24 12 2 4 4.2. Hallyu como fenómeno cultural 
4.2.1. Producción, difusión, recepción y consumo 

30.10.24 13 2 4 4.3. El Estado y la Industria del 
entretenimiento 
4.3.1. Hallyu y otros elementos culturales 
4.3.2. Hallyu y sus etapas a partir del apoyo del 
gobierno 

06.11.24 14 2 4 4.4. Medios de comunicación y La Industria 
Cultural de Corea 

Unidad 5. La Industria Cultural de Corea y su difusión en México 

13.11.24 15 2 5 5.1. Orígenes del Hallyu en México 

20.11.24 16 2 5 5.2. Consumo de los productos culturales de Corea en 
México 
5.3. Cierre de curso 

ENTREGA DEL ENSAYO FINAL 27 DE NOVIEMBRE DE 2024 

 

c) Forma de evaluación 
 

Ensayo de medio término 

Ensayo final 

Participación en clase 

Asistencia 
Criterios de evaluación 

 
Criterios % 
Participación en Clase 10% 



5  

Ensayo de Medio Término 40% 
Ensayo Final 40% 
Asistencia 10% 
Total 100% 
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