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1. INTRODUCCIÓN 

En el curso de Comunicación Educativa I, podrán conocer las bases teóricas que 

sustentan autores contemporáneos que han desarrollado reflexiones sobre la 

comunicación y los diferentes aportes que han llevado a considerar a la comunicación 

educativa como un sub campo de conocimiento estrechamente vinculado con la 

pedagogía. 

La comunicación y la educación son procesos interrelacionados cuya acción es evidente 

en todos los ámbitos de la vida de las personas; por ejemplo, para aprender debemos 

comunicarnos procesando determinada información y al comunicarnos aprendemos algo. 

Con base en lo anterior podemos valorar la importancia de conocer las bases teóricas, 

para comprender y aplicar de mejor manera los procesos estudiados en nuestro 

desempeño cotidiano y en el ámbito de nuestro quehacer profesional.  

 

2. OBJETIVOS 

I.- Adquirir las bases teóricas a partir de las lecturas de los autores contemporáneos 

seleccionados y con ello propiciar una reflexión personal que permita valorar la 

importancia de los conceptos básicos (comunicación, educación e información) y su 

intervención en el desarrollo cotidiano de los individuos y en la práctica educativa. 
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 II.- Proporcionar al alumno las bases teóricas del proceso de comunicación para que 

adquiera las herramientas necesarias, que lo lleven a comprender la importancia y 

beneficios de llevar a cabo este proceso, de manera efectiva. 

III.- Ubicar diferentes enfoques contemporáneos de las ciencias sociales, valorando sus 

aportaciones en el estudio de la comunicación, educación y tecnologías educativas.  

IV.- A partir de los enfoques, el alumno delimitará tres perspectivas de análisis: la 

sociológica, la semiológica y la psicológica, para ubicar conceptos clave y categorías 

analíticas necesarias para el estudio de la comunicación. 

V.- El alumno revisará conceptualizaciones relacionados con la comunicación masiva y 

los medios de difusión y a partir de las diferentes perspectivas de análisis, valorará su 

influencia en los mensajes publicitarios.   

 

 

 

3. TEMARIO  

Unidad 1. Precisiones conceptuales sobre los Procesos de Comunicación y Educación 

1.1. Conceptos fundamentales 
1.2. Procesos: información, comunicación y educación 

Unidad 2. Elementos teórico-metodológicos para el estudio de la Comunicación 

2.1. Enfoques teóricos para el estudio de la comunicación. 

Unidad 3. Perspectivas de análisis de la Comunicación Masiva 

3.1. Perspectivas analíticas 

Unidad 4. Posibilidades de análisis de los Procesos Comunicacionales 

4.1. Perspectivas analíticas: comunicación masiva y educación. 
4.2. Actividad Integradora. Mensaje publicitario. 

 

 

 

4. ACTIVIDADES  

Unidad 1. Precisiones conceptuales sobre los Procesos de Comunicación y 

Educación 

1.1. 

Actividad 1. Conceptos fundamentales 

Tipo de 
actividad: 
análisis de texto 
y vinculación 
con la vida 
cotidiana 
 

Descripción breve: mediante el análisis de texto, el alumno 
comprenderá la importancia de los elementos teóricos que 
sustentan los procesos de comunicación, educación e 
información y las posibilidades de aplicados a la vida 
cotidiana. 
 

 Actividad 2. Procesos: información, comunicación y educación 
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1.2. 

Tipo de 
actividad: 
representación 
gráfica de los 
procesos 
básicos: 
comunicación, 
educación e 
información y su 
vinculación con 
la vida cotidiana 

Descripción breve: mediante un esquema gráfico, los 
alumnos representarán las características de los conceptos 
básicos, así como sus convergencia y divergencias. De 
igual manera proporcionarán ejemplos aplicables a la vida 
cotidiana de los mismos. 

Unidad 2. Elementos teórico-metodológicos para el estudio de la Comunicación 

2.1. 

Actividad 2. Enfoques teóricos para el estudio de la comunicación. 

Tipo de 
actividad: 
análisis de texto 

Descripción breve: el alumno ubicará los enfoques 
contemporáneos de las ciencias sociales y valorará sus 
aportaciones en los procesos de comunicación, educación 
y tecnologías educativas. 
 

   

Unidad 3. Perspectivas de análisis de la Comunicación Masiva 

3.1. 

Actividad 3. Perspectivas analíticas 

Tipo de 
actividad  
Análisis de texto 

Descripción breve: el alumno delimitará tres perspectivas 
de análisis: la sociológica, la semiológica y la psicológica, 
para ubicar conceptos clave y categorías analíticas 
necesarias para el estudio de la comunicación. 
 

   

Unidad 4. Posibilidades de análisis de los Procesos Comunicacionales 

4.1. 

Actividad 4. Perspectivas analíticas: comunicación masiva y educación 

Tipo de 
actividad  
Análisis de 
medios 

Descripción breve: el alumno delimitará el campo de 
acción de los medios de comunicación masiva y su 
aplicación en el aula. 
 

4.2. 

Actividad 
Integradora 

Descripción breve: a ´partir de las diferentes perspectivas, 
el alumno realizará el análisis de un anuncio publicitario y 
comprenderá la importancia e influencia de dichas 
perspectivas. 

 

CRITERIOS DE EVALUACIÓN  

Con respecto a la forma de evaluación: la entrega de actividades por unidad de aprendizaje 

representa el 75% de la calificación y la actividad integradora 25%. 
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