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OBJETIVOS  

• Que el estudiantado comprenda el binomio cultura – comunicación, como una 
unidad integral que se encuentra en constante construcción y reproducción. 

• Que el estudiantado cuente con los elementos teóricos para situar los procesos y 
las prácticas comunicativas en los contextos sociales y culturales que les sean 
propios. 

• Que el estudiantado cuente con los elementos teóricos y metodológicos necesarios 
para realizar investigación sobre los procesos de comunicación en el plano de la 
cultura, y los procesos y prácticas culturales en los medios de comunicación. 



• Que el estudiantado cuente con los elementos teóricos y metodológicos existentes 
para analizar los fenómenos socioculturales a partir de los discursos producidos por 
los diversos actores sociales. 

NÚM. DE 
HRS. POR 
UNIDAD 

TEMARIO 

14 

Unidad 1. La transmisión de la cultura 

1.1 La comunicación como proceso cultural 
1.2 Historia de la comunicación de la cultura. 
1.3 La comunicación de la cultura en la globalización 
1.4 La Mcdonalización de la sociedad y la cultura 

 

12 

Unidad 2. Formas sociales y tecnológicas de transmisión de la 
cultura 

2.1 La difusión de narrativas 
2.2 La materialidad de la cultura 
2.3 El giro lingüístico en la comunicación cultural 
2.4 La tecnología como subsistema en la comunicación de la cultura 

14 

Unidad 3. Los medios de comunicación como vehículos de 
comunicación cultural 

3.1 Recepción de medios: modelos de comunicación 
3.2 Virtualidad, textualidad y visualidad en la comunicación 
3.3 Cine, televisión y fotografía como mecanismos audiovisuales de 

transmisión cultural 
3.4 Arte y comunicación de la cultura 
3.5 La cultura en los circuitos del mercado 

12 

Unidad 4. Economía y política en la comunicación de la cultura 
 
4.1 Economía y política en la transmisión de la cultura 
4.2 Estado, poder y producción de discursos 
4.3 Disonancias en las transmisiones y la generación de productos 
culturales 
 

12 

Unidad 5. Herramientas metodológicas para la investigación de la 
comunicación y la cultura 
 
5.1 Análisis de discurso 
5.2 Minería de datos en redes sociales 
5.3 Análisis de sentimientos en redes sociales 
5.4 Construcción y análisis de redes 
5.5 El video participativo 
 

 
64 TOTAL DE HORAS 
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ESTRATEGIAS DE ENSEÑANZA 
APRENDIZAJE 

MECANISMOS DE EVALUACIÓN 

Exposición oral: SÍ X NO  Exámenes parciales: SÍ  NO X 

Exposición audiovisual:  SÍ X NO  Exámenes finales: SÍ  NO X 

Ejercicios dentro del aula: SÍ X NO  Participación en clase: SÍ X NO  

Ejercicios fuera del aula: SÍ  NO X 
Trabajos y tareas fuera 
del aula: 

SÍ X NO  

Seminario: SÍ X NO  Asistencia a prácticas: SÍ  NO X 

Lecturas obligatorias: SÍ X NO  Informe de investigación: SÍ X NO  

Trabajos de investigación: SÍ X NO  Otros: 
 

Prácticas de campo: SÍ  NO X 

Otros:  
 

 


