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PRESENTACION

Este segundo semestre esta orientado hacia la difusién de espectaculos teatrales,
atendiendo a la segunda parte del titulo de la materia. Los contenidos del programa
permiten ser abordados desde el conocimiento y aplicacion de conceptos y herramientas de
la mercadotecnia aplicadas al teatro. Por lo tanto, se desarrollarén los temas méas importantes
a contemplar en un plan de promocién y difusidon de un proyecto de artes escénicas, lo cual
permitird adquirir y practicar conceptos de la mercadotecnia a la difusion de un evento en
vivo. Asimismo, tener en cuenta las consideraciones éticas implicadas en las actividades
consideradas. No menos importante es promover la reflexion critica acerca de la utilidad del
conocimiento del mercado y el impacto que puede tener tanto en el proceso de produccién
de una puesta en escena como en su difusion El trabajo final consistird en la presentacion de

Objetivo general

una plan de promocién y difusiéon de una puesta en escena.
Aplicar en una puesta de escena elementos de la mercadotecnia para promocionar y difundir
espectaculos teatrales.

Obijetivos especificos

Conocer los fundamentos de mercadotecnia sobre los que se basa el programa de la materia
Administracion y Difusién Teatral 2. Identificar la necesidad de llevar a cabo una
investigacion del mercado cultural para entender el contexto en el que se desarrolla un
plan de difusién de espectaculos de artes escénicas. Discernir con base en informacién

qué aspectos de la mercadotecnia son los méas importantes durante la implementacién
de la difusion. Desarrollar estrategias especificas y novedosas a la difusién de un
evento en vivo.

Temario por semana

A% Introduccién a la mercadotecnia orientada a las artes
2 Organizaciones culturales

B Habitos de consumo cultural en México

@ El teatro como producto cultural




Principales caracteristicas del Comportamiento del consumidor
Proceso de toma de decisiones de compra

Segmentacion de mercado meta

Mezcla de mercadotecnia para una puesta en escena

9% Mezcla promocional: Publicidad

10: Mezcla promocional: Relaciones publicas

11 Mezcla promocional: Ventas personales, promociéon de ventas y Marketing directo.
12: Presupuesto de publicidad

13: Planeacion de estrategias de promocién y difusion

14. Implementacién de las estrategias de promocién y difusién

15: Evaluacion del plan de promocién y difusién

16. Etica en las labores de promocién y difusién
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El curso esté dividido en 32 sesiones, de las cuales 2 hrs. responden a actividades tedricas y 2
hrs. a actividades practicas, sumando un total de 64 hrs. al semestre.

Evaluacion

La evaluacion consistird en la entrega de una carpeta sobre un plan de promocién y difusion
de un espectaculo teatral (90%), cuyos contenidos se iran trabajando semanalmente. El 10%
restante de la calificacion se basa en una apreciacién subjetiva de acuerdo con la percepcion
de la implicacién en las actividades de la asignatura.
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