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Este segundo semestre esta orientado hacia la difusión de espectáculos teatrales, 
atendiendo a la segunda parte del título de la materia. Los contenidos del programa 
permiten ser abordados desde el conocimiento y aplicación de conceptos y herramientas de 
la mercadotecnia aplicadas al teatro. Por lo tanto, se desarrollarán los temas más importantes 
a contemplar en un plan de promoción y difusión de un proyecto de artes escénicas, lo cual 
permitirá adquirir y practicar conceptos de la mercadotecnia a la difusión de un evento en 
vivo. Asimismo, tener en cuenta las consideraciones éticas implicadas en las actividades 
consideradas. No menos importante es promover la reflexión crítica acerca de la utilidad del 
conocimiento del mercado y el impacto que puede tener tanto en el proceso de producción 
de una puesta en escena como en su difusión El trabajo final consistirá en la presentación de 

una plan de promoción y difusión de una puesta en escena. 
Aplicar en una puesta de escena elementos de la mercadotecnia para promocionar y difundir 
espectáculos teatrales. 

Conocer los fundamentos de mercadotecnia sobre los que se basa el programa de la materia 
Administración y Difusión Teatral 2. Identificar la necesidad de llevar a cabo una 
investigación del mercado cultural para entender el contexto en el que se desarrolla un 
plan de difusión de espectáculos de artes escénicas. Discernir con base en información 
qué aspectos de la mercadotecnia son los más importantes durante la implementación 
de la difusión. Desarrollar estrategias específicas y novedosas a la difusión de un 
evento en vivo. 

1. Introducción a la mercadotecnia orientada a las artes 
2. Organizaciones culturales 
3. Hábitos de consumo cultural en México 
4. El teatro como producto cultural 
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5. Principales características del Comportamiento del consumidor 
6. Proceso de toma de decisiones de compra 
7. Segmentación de mercado meta 
8. Mezcla de mercadotecnia para una puesta en escena 
9. Mezcla promocional: Publicidad 
10. Mezcla promocional: Relaciones públicas 
11. Mezcla promocional: Ventas personales, promoción de ventas y Marketing directo. 
12. Presupuesto de publicidad 
13. Planeación de estrategias de promoción y difusión 
14. Implementación de las estrategias de promoción y difusión 
15. Evaluación del plan de promoción y difusión 
16. Ética en las labores de promoción y difusión  
 

El curso está dividido en 32 sesiones, de las cuales 2 hrs. responden a actividades teóricas y 2 
hrs. a actividades prácticas, sumando un total de 64 hrs. al semestre. 
 

La evaluación consistirá en la entrega de una carpeta sobre un plan de promoción y difusión  
de un espectáculo teatral (90%), cuyos contenidos se irán trabajando semanalmente. El 10% 
restante de la calificación se basa en una apreciación subjetiva de acuerdo con la percepción 
de la implicación en las actividades de la asignatura. 
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(los fragmentos utilizados para las sesiones se pone a disposición del alumnado en formato PDF o a 
manera de resúmenes en texto, video u otro tipo de materiales audiovisuales):  
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