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OBJETIVOS 

Al concluir el curso, el alumno podrá: 

 Identificar las características y tipos de fenómenos que inciden en los procesos de 

producción, distribución, exhibición y consumo de saberes y contenidos que determinan 

HORAS POR UNIDAD  TEMARIO Y CONTENIDOS TEMÁTICOS 



los procesos contemporáneos de formación individual y colectiva del conocimiento en 

ámbitos escolares y no escolares. 

 Identificar y caracterizar el escenario de los llamados medios de comunicación en 

México y reconocer su evolución histórica, determinar la lógica de sus contenidos y su 

impacto educativo. 

 Reconocer las relaciones entre la pedagogía y los medios de comunicación, con el fin de 

fortalecer la visión estratégica del pedagogo, su capacidad de propuesta y su 

intervención en los ámbitos de la realidad que lo requieran. 

 

Contenidos  

Unidad 1. LA INTERACCIÓN COMO FENÓMENO PEDAGÓGICO Y COMO FENÓMENO 
COMUNICATIVO                                                     12 horas     
 
1.1 Conceptos básicos  
1.2 Comunicación y educación  
1.3 Definición, tipos y características de las interacciones y nuevos escenarios de la formación 
individual y colectiva  
1.4 Modelos teóricos contemporáneos sobre educación, medios y aprendizaje  
1.5 Los medios como herramientas de la estrategia pedagógica. 
 
 
Unidad 2. DESCIFRAR EL LENGUAJE DE LOS MEDIOS   12 horas  
2.1 Imagen y aprendizaje en los medios electrónicos, gráficos y virtuales  
2.2 Cultura, diversidad y diferencia  
2.3 Diálogo, intolerancia y tolerancia  
2.4 Las formas del consumo  
2.5 Las formas de dominio y poder  
2.6 Las relaciones estéticas 
 

Unidad 3. LOS ESCENARIOS CONTEMPORÁNEOS DE LA FORMACIÓN INDIVIDUAL Y COLECTIVA EN 

MÉXICO       20 horas 

3.1 El sistema escolar  

3.1.1 Lógica estructural  

3.1.2 currículo, estructura y perfiles  

3.2 Los medios de comunicación  

3.2.1 Diversidad mediática en el mundo contemporáneo 3.2.2 Los nuevos medios y sus procesos 

de producción, circulación y consumo  

3.2.3 Los contenidos, su lógica y su impacto formativo  

3.3 La publicidad  

3.3.1 La imagen, su gestión y su sistema  

3.3.2 La imagen publicitaria y su impacto formativo  

3.4 Las experiencias colectivas  



3.4.1 El poder formativo de la experiencia colectiva  

3.4.2 Los espacios públicos y su impacto formativo en las sociedades modernas  

3.5 Las formas del aprendizaje individual y colectivo 

 

Unidad 4. PRODUCCIÓN, DISTRIBUCIÓN Y USO EDUCATIVO DE LA IMAGEN 

4.1 Procesos de producción  

4.2 La relación producción, comunidad, aprendizaje  

4.3 Productos y lecturas  

4.4 Productos y estrategias didácticas 

 

 

Metodología 

 

El trabajo en el aula se realiza a través de estrategias didácticas en las que los estudiantes 

participan de manera crítica y activa. Entre las estrategias se consideran: 

 

A. Seminario: a partir de la lectura de textos básicos se desarrollan análisis de contenido, 

debates, discusiones. 

B. Actividades de carácter vivencial para reflexionar sobre los fenómenos comunicativos en los 

procesos educativos. 

D. Análisis de medios audiovisuales y su potencialización en los procesos educativos. 

E. Ejercicios de aproximación a la producción y contenido en los medios de comunicación, 

F. Taller para la aplicación de los fundamentos teóricos para el diseño de estrategias de 

comunicación educativa.  

 

 

Evaluación del aprendizaje 

 

La evaluación consistirá en  

1.- Exposición por equipos. 

2.- Ensayo sobre tres obras a elegir de la bibliografía que sirvan de marco teórico para trabajo 

final. 

3.- Asistencia a una obra de teatro, al cine y a un museo, para reflexionar sobre los alcances 

educativos que pueden tener dichas disciplinas y recintos.  Se deberá elaborar un reporte de 

cada una. (Se elegirán en el transcurso del semestre. 

4.-A partir de la proyección de una película con temática educativa, elaborar una reseña sobre la 

misma. 

5.- Entregar un proyecto escrito sobre una estrategia de comunicación educativa. 

6.- Entrega del producto final sobre el punto anterior (Podcast, Tik Tok, Video documental,  

revista, fanzine, periódico mural, etc.) 
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