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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉXICO 

FACULTAD DE FILOSOFÍA Y LETRAS 
PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN 

BIBLIOTECOLOGÍA Y ESTUDIOS DE LA INFORMACIÓN 

 
Programa de la asignatura 

  

Denominación: Storytelling  para Bibliotecólogos. 

Clave:   

1046, 1471, 

1474, 1477 

 

Semestre:   

2025-2 

Área o campo del conocimiento; eje, 

bloque, ciclos o tronco curricular:  
Temas Selectos de Bibliotecología 

No. Créditos: 8 

Carácter: Optativa Horas 
Horas por 

semana 

Horas al 

semestre 

 Teoría:  Práctica:    

Tipo: Teórica 20 12 2 32 

Modalidad: Curso Duración del programa: Semestral 

 

Sin seriación 

 

Objetivo general:  

Descubrir los elementos de una comunicación eficaz que transmita un mensaje de imagen de 

marca personal con propósitos persuasivos por medio de la comunicación verbal y no verbal 

para posicionar la imagen de la bibliotecóloga y del bibliotecólogo. 

 

Índice Temático 

Unidad Tema Horas 

  Teóricas Prácticas 

1 Storytelling y la imagen a través de la palabra 3 2 

2 Storytelling: estrategias persuasivas 7 2 

3 
Storytelling: el poder de nuestra voz y de nuestras 

historias 

5 4 

4 
Comunicación verbal y no verbal: voz y presencia 

se conjugan para expresarse 

5 4 

Total de horas: 20 12 

Suma total de horas: 32 
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Contenido Temático 

Unidad Temas y subtemas 

Unidad 1 Storytelling y la imagen a través de la palabra 

1.1 ¿Qué es y cómo se relaciona el storytelling con nuestra marca e imagen 

personal? 

1.1.1 Marca e imagen personal 

1.1.2 Comunicación verbal y no verbal: fórmula 93+7. 

1.1.3 Ecuación y juego de la imagen 

Unidad 2 Storytelling: estrategias persuasivas aplicadas a nuestras historias 

2.1 Economía de la atención  y su importancia para la narración de historias 

2.1.1 Neurociencia social y su importancia para la narración de historias 

2.1.2 Leyes de la percepción (teoría de La Gestalt) 

2.1.3 Leyes de la persuasión  

2.1.4 Signos y símbolos para embellecer la imagen a través de la palabra  

2.1.5 Importancia de las emociones para la narración de las historias 

Unidad 3 
Storytelling: el poder de nuestros patrones, de la estructura narrativa y 

de nuestra voz  

3.1 Arquetipos 

3.1.1 Arquetipos de marca y su identificación en historias mediáticas 

3.1.2 Arquetipos de marca del narrador 

3.2 Importancia de la estructura para la narración de historias 

3.2.1 El viaje del héroe. 

3.2.2 Los tres y los cinco momentos de la narración. 

3.2.3 La estructura y su vínculo con la felicidad. 

3.3 Mi voz, un medio de poder personal 

3.3.1 Importancia y beneficios de la voz para la imagen personal. 

3.3.2 Gimnasia vocal 

3.3.3 Volumen, ritmo y pausas 

3.3.4 Generar imágenes a través de la voz y de nuestras historias 

3.3.5 ¿Cómo controlar la ansiedad frente a las audiencias? Medios de gestión 

psicológico y físico 

Unidad 4 
Comunicación verbal y no verbal: voz y presencia se conjugan para 

expresarse 

4.1 Fórmula 93+7 en acción 

4.1.1 Gestos y ademanes para narrar historias 

4.1.2 Manejo de la voz para narrar historias 

4.1.3 Uso del micrófono 
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            12, 27-33.  
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Zak, P. (2012). La molécula de la felicidad. Indicios. 
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Sugerencias didácticas  Mecanismos de evaluación del 

aprendizaje de los alumnos 

 

Exposición oral  Exámenes parciales  

Exposición audiovisual  Examen final escrito  

Ejercicios dentro de clase  Trabajos y tareas fuera del aula  

Ejercicios fuera del aula  Exposición de seminarios por los 

alumnos 

 

Seminarios  Participación en clase  

Lecturas obligatorias  Asistencia  

Trabajo de investigación  Seminario  

Prácticas de taller o laboratorio  Otras:  

1. Relato público como 

evaluación final. 

2. Portafolio de Evidencias 

Narrativas y Persuasivas 

 

Prácticas de campo    

Otras: Narraciones en clase    

Perfil profesiográfico: Bibliotecólogo (a) experto (a) y consultor (a) en Imagen Pública. 

Asesor (a) en comunicación verbal y no verbal. 

ℳԄ. 

 

 

 

 


