
 

 
 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉXICO 
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A partir de cuatro módulos, el curso de Economía de los bienes culturales 
introduce los principios fundamentales de la economía para abordar los 
lineamientos de la nueva Ley Federal de Protección del Patrimonio Cultural de los 
Pueblos y Comunidades Indígenas y Afromexicanos, la cual permite la 
comercialización y aprovechamiento del conjunto de bienes materiales e 
inmateriales que comprenden las lenguas, conocimientos, objetos y todos los 
elementos que constituyan sus culturas y sus territorios. Tal y como lo demarca el 
nuevo ordenamiento, es necesario realizar estudios de impacto económico para 
que el patrimonio cultural pueda ser objeto de uso, aprovechamiento, o 
comercialización.  



Por lo tanto, en este curso se proporcionan todas las herramientas necesarias 
para formular y administrar proyectos con responsabilidad social, mediante el uso 
de mecanismos de innovación tecnológica e inversión económica que promuevan 
condiciones de justicia, igualdad y democracia, especialmente en beneficio de las 
comunidades indígenas y afromexicanas en México. 
 
OBJETIVOS  

 

1. Proporcionar los principios básicos de la economía para incorporarlos en la 
elaboración y aplicación de nuevos proyectos relacionados con la cultura.  
 
2. Analizar críticamente prácticas y regulaciones de gestión del patrimonio en 
México a la luz de los principios del crecimiento y desarrollo económico. 
 
3. Evaluar la pertinencia de las estrategias de la economía naranja (industrias 
creativas, emprendimientos, ONU-habitat) impulsadas por el Estado y organismos 
internacionales como la UNESCO, considerando su impacto en la preservación 
del patrimonio cultural. 
 
4. Proporcionar los conocimientos necesarios sobre el uso de la innovación 
tecnológica y las estrategias económicas y de mercadotecnia aplicadas. 
 
5. Aprender a diseñar planes y modelos de negocio que promuevan la 
preservación y difusión del patrimonio cultural, bajo estrategias que priorizan su 
valor social sobre su rentabilidad comercial. 

 
NÚM. DE 

HRS. POR 
UNIDAD 

TEMARIO 

 Unidad 1 Principios Básicos de la Economía 
1.1 Fundamentos de la economía (microeconomía y macroeconomía 
1.2. Economía Global (crecimiento y desarrollo económico) 

 Unidad 2 La cultura como sector económico 
2.1 La comercialización del patrimonio cultural 
2.2 El problema de la propiedad intelectual  
2.3 El mercado de las industrias creativas 
2.4 El turismo como proxy para el crecimiento y desarrollo económico de 
México 
2.5 Análisis de impacto económico: estadísticas 

 Unidad 3 Economía responsable 
3.1 Planeación estratégica 
3.2 Elaboración de un Plan de Negocios 
3.3. Modelos de Negocios: estrategias financieras. 

 Unidad 4 Temas diversos 
4.1 Marketing de la cultura 
4.2 Modelos de Innovación 

64 TOTAL DE HORAS 
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ESTRATEGIAS DE 
ENSEÑANZA 

APRENDIZAJE 
MECANISMOS DE EVALUACIÓN 

Exposición oral  
Exposición audiovisual  
Ejercicios dentro del 
aula 
Ejercicios fuera del aula  
Seminario 
Lecturas obligatorias  
Trabajos de 
investigación 
Prácticas de campo 
Otros:  

SI _X_  NO _ 
SI _X_  NO _ 
SI _ X_  NO _ 
 
SI _X_  NO _ 
SI __ NO _X_ 
SI _X_  NO _ 
 
SI _X_  NO _ 
SI __  NO  X 

Exámenes parciales 
Exámenes finales  
Trabajos y tareas fuera 
del aula 
Participación en clase 
Asistencia a prácticas 
Informe de investigación 
Otros:  

SI _ _  NO _X_ 
SI __   NO _X_ 
SI _X_ NO __ 
SI _X_ NO __ 
SI __    NO  X 
SI __    NO _X_ 
SI _X_  NO _ 

 


