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Presentacion

El trabajo en la asignatura este primer semestre esta orientado hacia la carga administrativa
del titulo de la materia, los contenidos del programa permiten ser abordados desde el
desarrollo de habilidades de comunicacién de las caracteristicas conceptuales, de valor,
estéticas, financieras, legales y de tiempos de ejecucion de una puesta en escena. Por lo
tanto, se desarrollardn los temas mas importantes a contemplar en una carpeta de
preproduccion de un proyecto de artes escénicas o de cualquier otra indole artistico-cultural,
lo cual permite maniobrar administrativamente con cautela, dar seguimiento a la planeacién,
llevar a cabo las correcciones necesarias durante su implementacién, durante la etapa de
produccidn, y evaluar los resultados del proyecto en la postproduccién. El trabajo final
consistird en la presentacion de una carpeta del proyecto.

Objetivo general

Disefar un proyecto con aspectos financieros, organizativos y humanos para llevar a cabo la
produccién de una puesta en escena.

Objetivos especificos

Aplicar conceptos especificos de la administraciéon, administraciéon para las artes,
administracién para el teatro, la gestién cultural, los negocios culturales, contaduria bésica y
de produccién de una puesta en escena a un proyecto escénico.

Temario por semana

(% Gestion, Produccién y Administracion de una puesta en escena
2 Entorno de la produccién teatral en México y tendencias a nivel global
8% Compaiiias y grupos de trabajo en la creacion de un proyecto escénico
@» Elementos en la planeacién de un proyecto escénico: Ideas creativas,
entorno, estructura interna, estructura financiera y recursos humanos
(5% Directrices creativas para el desarrollo de un
proyecto de naturaleza cultural
B> Relacion entre las partes que conforman
las directrices creativas
(7% Comunicacion de las ideas creativas
B2 Anélisis de necesidades de recursos humanos,




financieros, técnicos y de alianzas estratégicas en la planeacién de un proyecto de
produccion escénica

9. Anélisis de las posibles fuentes de financiamiento del proyecto escénico

10: Proyeccion financiera de desarrollo del proyecto escénico

11 Planeacion financiera del proyecto escénico

12: Dimensidn técnica del desarrollo del proyecto escénico

13: Planeacion de los tiempos de ejecucion del proyecto escénico

14: Planeacion de la gestion de los recursos del proyecto durante las etapas de su desarrollo

15 Postproduccion de un proyecto escénico

16: Etica en el desarrollo de un proyecto escénico

El curso esté dividido en 32 sesiones, de las cuales 2 hrs. responden a actividades tedricas y 2
hrs. a actividades practicas, sumando un total de 64 hrs. al semestre.

Evaluacién

La evaluacién consistird en la entrega de una carpeta sobre un proyecto de artes escénicas
(90%), cuyos contenidos se irdn trabajando semanalmente. El 10% restante de la calificacién
se basa en una apreciacion subjetiva de acuerdo con la percepcién de la implicacion en las
actividades de la asignatura.
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