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TEMAS SELECTOS DE GEOGRAFÍA ECONÓMICA 
Comercio Minorista 

Semestre 2026-1

 
Dra. Carla Alejandra González Ortega 

PRESENTACIÓN 

El comercio minorista es una actividad económica que se encuentra ampliamente distribuida en el 

espacio geográfico, particularmente en los espacios urbanos. Su importancia económica es que es 

el eslabón final del proceso económico, sin el comercio minorista el ciclo del capital se interrumpe. 

Su importancia geográfica radica en que liga en tiempo y espacio a la producción y al consumo, 

actividades que están físicamente distanciadas entre sí. Además, al ser una actividad humana 

produce espacio, paisajes e impactos espaciales. El comercio al menudeo tiene una notable 

dominancia en el paisaje y la estructura urbana pudiéndose encontrar una gran cantidad de tiendas 

de conveniencia y supermercados conviviendo con el comercio tradicional y el comercio informal. 

PROPÓSITO  

El propósito de este curso es que el alumnado identifique los factores económicos, sociales, 

culturales y políticos del espacio geográfico que están involucrados en la configuración y dinámica 

espacial del comercio minorista. Tal como lo señala el programa oficial de la materia, se espera que 

el alumnado aprenda a analizar un problema mundial desde la perspectiva de la Geografía 

Económica, que identifique los patrones y estructura de localización y distribución de las actividades 

económicas en relación con el proceso económico del mundo contemporáneo y que reconozca al 

estudio geográfico del comercio minorista como un posible tema para su trabajo de titulación. 

OBJETIVOS 

• Reconocer al comercio minorista como una actividad económica modeladora del espacio 

geográfico. 

• Analizar los factores que intervienen en la estructura y dinámica espacial del comercio 

minorista. 

• Reconocer la importancia del comercio minorista en la estructura y dinámica urbana. 

• Observar los rasgos de algunos espacios minoristas de la Ciudad de México a través del 

trabajo de campo. 

• Reflexionar sobre la sociedad de consumo y las alternativas al consumismo. 

• Estudiar el comercio minorista local en sus relaciones con lo global. 
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TEMARIO Y CALENDARIZACIÓN 

Unidad Tema Fecha 

 PRESENTACIÓN DEL CURSO 15 de 
agosto 

1 El comercio minorista en el proceso económico 
22 y 29 de 

agosto 
 1.1 Definición 

 1.2 Importancia del comercio minorista en el proceso económico 

 1.3 Desarrollo histórico del comercio minorista 

2 El comercio minorista en el espacio geográfico: teorías de localización 
5 y 12 de 
septiembre 

 2.1 Teorías neoclásicas 

 2.2 La nueva geografía del comercio minorista 

3 Tipologías del comercio minorista 

19 y 26 de 

septiembre 

 3.1 Tipo de establecimientos 

 
3.2 Diferencias de gestión, financiamiento, concentración de capital y 

tecnología utilizada 

 3.3 Morfología urbana 

 3.4 Tipo de mercado al que va dirigido 

4 Factores de localización del comercio minorista 
3 y 10 de 

octubre 
 4.1 Factores relacionados con la demanda 

 4.2 Factores relacionados con la oferta 

 4.3 Factores relacionados con el entorno 

5 Transformación de la estructura del comercio minorista 
17 de 

octubre 
 5.1 Consumidores y vendedores 

 5.2 Economía, tecnología y factores socioculturales 

 5.3 Desarrolladores y gobierno 

6 Comercio minorista informal 
24 de 

octubre 
 6.1 Comercio informal en la economía 

 6.2 Comercio informal en la ciudad 

 6.3 Comercio informal y cultura 

7 Globalización y comercio minorista 31 de 

octubre 
 7.1 Tendencias globales del comercio minorista 

 7.2 Cadenas minoristas globales: importancia y estrategias espaciales 

8 Sociedad de consumo y alternativas al consumismo 
7 de 

noviembre 
 8.1 Sociedad de consumo 

 8.2 Problemas sociales y ambientales del consumismo 

 8.3 Alternativas al consumismo y nuevas formas de consumo 

9 Estudios de caso sobre comercio minorista en México 

14, 21 y 28 

de 

noviembre  

 9.1 Mercados públicos 

 9.2 Tianguis y mercados sobre ruedas 

 9.3 Espacios de la informalidad 

 9.4 Tiendas de conveniencia 

 9.5 Supermercados 

 9.6 Tiendas departamentales 

 9.7 Otras tiendas minoristas 
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FORMAS DE TRABAJO 

Cada semana se asigna una lectura sobre la cual los alumnos elaborarán y entregarán un reporte. 

Se profundizará sobre los temas de la lectura en cada sesión. Es importante que los alumnos tomen 

un papel relevante en la discusión de las lecturas y en la ejemplificación de casos observables en la 

realidad que viven. Los alumnos elegirán un tema para exponer en la última de las unidades 

temáticas. Si las autoridades de la Facultad lo autorizan, al finaliza la unidad 7 se llevará a cabo una 

práctica de campo en la Ciudad de México en donde se recorrerán los corredores comerciales de 

Francisco I. Madero, Calzada México-Tacuba y Av. Presidente Masaryk para observar características 

y diferencias en relación con el conocimiento teórico recibido a lo largo del curso. El trabajo final 

versará sobre la integración del conocimiento teórico con las observaciones obtenidas del trabajo 

de campo. 

EVALUACIÓN 

Rubro % 

Asistencia 10 

Participación 10 

Exposición 15 

Reportes de lectura 30 

Reporte de práctica 15 

Trabajo final 20 

     Total 100 
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